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MÉTHODOLOGIE EMPLOYÉE DANS LES CARTES 
D’OBSERVATION (ÉTAPE 1)
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Dans le cadre de l’analyse contextuelle d’un secteur, le regard sur la 
population qui le fréquente est primordial, car en plus d’informer sur 
une variété de critères auxquels elle appartient (âge, sexe, origine, 
classes sociale), elle permet d’identifier les mœurs et les coutumes 

qui la composent.

Cette analyse est d’autant plus précieuse, car elle nous offre un 
regard particulier non seulement sur la vie de ses habitants, mais 

aussi sur celle du lieu lui-même, sa vocation passée, présente et sou-
vent future, ses qualités et ses défauts.

Bien que le secteur de Griffintown semble au premier abord délabré et 
délaissé, sans véritable cachet, il est intéressant de se concentrer un 

instant sur le statut de la population qui la côtoie tous les jours : 
est-ce vraiment un lieu de passage délabré dépourvu d’intérêt, en 

proie au développement immobilier massif où le lieu est-il plus riche 
que nous le pensons? Car, comme le disait Benjamin Constant : «Les 

peuples qui n'ont plus de voix n'en ont pas moins de la mémoire. » 
Cette mémoire passée et présente, immatériele dans nos interventions 

architecturales sur cette portion de la ville.

L’analyse du quartier s’est basée d’abord sur la lecture des statis-
tiques écrites, qui résumait l’état des lieux dans une portion beaucoup 

plus large que celle que nous étudions dans le cadre de cet atelier.

Nous avons donc pensé aller sur le terrain, sur la base d’observations 
régulières, afin de s’éloigner de la statistique et de confronter la popu-
lation concrète du secteur et, encore plus spécifiquement encore de la 
rue Ottawa, et avoir un portrait encore plus exact de la population qui 
la côtoie. Ensuite, nous avons sondé personnellement les usagers et 

établissements de la rue Ottawa sous forme d’interviews, afin de   
s’immerger encore plus dans les réalités de cette rue en particulier, 

qui semble pourtant vide, terne et morte.

 Nos conclusions de cette étude furent pour le moins étonnantes, très 
différentes de nos impressions initiales du quartier.

   
   

   
   
  

Les brasseurs de Montréal
Resto-bar spécialisé dans la bière de micro-brasserie
20 travailleurs à temps partiel, hommes et femmes
2 personnes habitent Griffintown
60% de l’achalandage est le midi
Les clients sont principalement des hommes et femmes 
qui travaillent dans le quartier (proviennent bureaux de design, les petites entreprises et cinéma)

1165 Ottawa 
Quartier des ventes Carré de la Montagne

6 employés, hommes et femmes 
Habitent à l’extérieur du quartier

Les clients viennent principalement de l’extérieur et n’habitent par le quartier
Ils font partie de la classe sociale moyenne et supérieure.

240 Rioux
Miniac Garage
5 employés hommes , 90% non québécois entre 25 et 40 ans
Seulement deux vivent à Griffintown
Les clients viennent d’un peu partout à Montréal 
Ce garage est spécialiser dans les voiture de performance de marque Mini
Ils ont été achetés par le groupe Devimco, la bâtisse sera démolie sous peu

Résidentiel

Institutionnel

Commerces

Bureaux

Population touristique éphémère (Corridor Culturel)

Sous-zone étudiante

Sous-zone artistique
(commerces)

Sous-zone culturelle
(institutions)

Espaces verts 
(appropriés par la population?)
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1320 Ottawa
PL et AB ébénisterie

2 associés ébénistes 53 et 51 ans, hommes
Un des associés habite Griffintown

Les commandes viennent principalement de Westmount, Outremont (quartiers aisés)
Cette entreprise est spécialisée dans l’ébénisterie sur mesure comme les meubles, les armoires de cuisine 

Ils ont été achetés par Devimco qui va bientôt détruire le bâtiment
 

Population touristique permanente (Fonderie Darling)

Noyau de population
 hybride (coeur)

Influence Centre-Ville
et arrondissements Montréal

Influence Banlieues

International

Nouvelle population résidente
(2008 à 2011)

Population résidente étudiantel

Population résidente établie

Itinérants (nomadisme)

Nouveaux développements
prévus

Population résidente établie
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CONCENTRATION DE POPULATION SUR UN RAYON DE 1,5 M

CONCENTRATION DE POPULATION SUR UN RAYON DE 3 M

CONCENTRATION DE POPULATION SUR UN RAYON DE 5 M

POURCENTAGE POURCENTAGE

SEXES PRÉSENTS ÂGE MOYEN APPROX.
ETHNIE ET ORIGINE
STATUT
CLASSE SOCIALE
PROFESSION

GRANDS MOUVEMENTS MIGRATOIRES
(LIEU D’ORIGINE À LIEU DE DESTINATION)

1 50%

5 
80% 20%

30%

50 ANS
CANADIEN-FRANÇAIS
RÉSIDANTS
REVENUS ÉLEVÉS
CYCLISTES (LOISIR)

30 ANS
CANADIEN-FRANÇAIS
RÉSIDENTS ET NON-RESIDENTS
REVENUS MOYEN
ARTISTES DIVERS

40 ANS
MIXTE
NON-RÉSIDENTS
REVENUS MOYENS
CAMIONNEURS / TRAVAILLEURS EN VOITURE

60 ANS
CANADIEN-FRANÇAIS ET IMMIGRANTS
RÉSIDENTS
REVENUS MOYENS
RETRAITÉ OU AUTRES

30 ANS
IMMIGRANTS
RÉSIDENTS ET NON-RÉSIDENTS
REVENUS MOYENS 
ÉTUDIANTS

35 ANS
CANADIEN-FRANÇAIS ET IMMIGRANTS
NON-RÉSIDENTS
REVENUS MOYENS
TRAVAILLEURS DE LA CONSTRUCTION

30 ANS
CANADIEN-FRANÇAIS ET IMMIGRANTS
NON-RÉSIDENTS
REVENUS MOYENS ET ÉLÉVÉS
ARTISITES (MULTIMÉDIA, ARCHITECTURE) ET SPORTIFS

25 ANS
IMMIGRANTS ET CANADIENS-FRANÇAIS
NON-RÉSIDENTS ET RÉSIDENTS
REVENUS MOYENS
ÉTUDIANTS

50 ANS
CANADIEN-FRANÇAIS 
(RÉSIDENTS)
REVENUS FAIBLES
ITINÉRANTS

50%

20%80%

70%

2
3

40%
      

4 60%

20%80%

6 
750% 50%

8 20%80%

9 0%100%

50 ANS
CANADIEN-FRANÇAIS
RÉSIDANTS
REVENUS ÉLEVÉS
CYCLISTES (LOISIR)

30 ANS
CANADIEN-FRANÇAIS
RÉSIDENTS ET NON-RESIDENTS
REVENUS MOYEN
ARTISTES DIVERS

40 ANS
MIXTE
NON-RÉSIDENTS
REVENUS MOYENS
CAMIONNEURS ET TRAVAILLEURS EN VOITURE

60 ANS
CANADIEN-FRANÇAIS ET IMMIGRANTS
RÉSIDENTS
REVENUS MOYENS
RETRAITÉ OU AUTRES

30 ANS
IMMIGRANTS
RÉSIDENTS ET NON-RÉSIDENTS
REVENUS MOYENS 
ÉTUDIANTS

35 ANS
CANADIEN-FRANÇAIS ET IMMIGRANTS
NON-RÉSIDENTS
REVENUS MOYENS
TRAVAILLEURS DE LA CONSTRUCTION

30 ANS
CANADIEN-FRANÇAIS ET IMMIGRANTS
NON-RÉSIDENTS
REVENUS MOYENS ET ÉLÉVÉS
ARTISITES (MULTIMÉDIA, ARCHITECTURE) ET SPORTIFS

25 ANS
IMMIGRANTS ET CANADIENS-FRANÇAIS
NON-RÉSIDENTS ET RÉSIDENTS
REVENUS MOYENS
ÉTUDIANTS

50 ANS
CANADIEN-FRANÇAIS 
(RÉSIDENTS)
REVENUS FAIBLES
ITINÉRANTS

1 50%50%

2 20%80%

3 30%70%

4 60%40%

5 20%80%

20%80%6
7 50%50%

20%80%8
0%100%9

RUE OTTAWA : DÉSERTE

50 ANS
CANADIEN-FRANÇAIS
RÉSIDANT
REVENUS ÉLEVÉS
JOGGING (LOISIR)

40 ANS
CANADIEN-FRANÇAIS
NON-RÉSIDENT (?)
REVENUS MOYENS
ARTISTE

30-45 ANS 
DIVERS
NON-RÉSIDENTS
REVENUS MOYENS 
VOITURE, PASSAGE DU VIEUX-PORT AUX DIVERS PONTS 

35-40 ANS
DIVERS
NON-RÉSIDENTS
REVENUS MOYENS
VOITURES, VERS LE CENTRE-VILLE

20-25 ANS
CANADIEN-FRANÇAIS
RÉSIDENT OU NON-RÉSIDENT
REVENUS FAIBLE
ÉTUDIANT

25 ANS
IMMIGRANTS ET CANADIENS-FRANÇAIS
NON-RÉSIDENTS 
REVENUS MOYENS
VISITEURS ET POLICIERS

5-60 ANS
CANADIEN-FRANÇAIS ET IMMIGRANTS
NON-RÉSIDENTS
REVENUS MOYENS
FAMILLE ET COUPLES, VISITEURS DE LA FONDERIE DARLING

1 0%100%

30-35 ANS
DIVERS
NON-RESIDENTS
REVENUS ÉLEVÉS
NOUVEAUX ACHETEURS DE CONDOS

2 40%
60%

3 30%70%

4 60%40%

5 20%
80%

6 0%100%

7 0%100%

8 20%80%

9 50%50%

30-45 ANS 
DIVERS
NON-RÉSIDENTS
REVENUS MOYENS 
VOITURE, PASSAGE DU VIEUX-PORT AUX DIVERS PONTS 
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1124 Ottawa
Emporium House : écuries pour 
les calèches
4 travailleurs, homme et femme
Ils habitent tous dans le quartier
Les calèches sont destinées aux 
promenades dans le Vieux-
Montréal
Les clients sont pour la plupart 
des touristes étrangers 

248 Ottawa
Boutique Ludovik
6 employés, majoritairement des femmes
50% des travailleurs vivent dans le quartier 
Les clients viennent surtout de la rive-sud, St-Lambert durant la fin de semaine
Ludovik est une boutique d’objets décoratifs ou et meubles de haute qualité
Ils ont été achetés dans le promoteur Devimco 
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280 Ottawa 
Groupe Laurier, imprimeur
30 employés, hommes et femmes
30% des travailleurs demeurent dans le quartier 
Les commandes viennent d’un peu partout à Montréal.
Cette entreprise est spécialisée dans les impressions de plans.

224 Young
Lave auto Young
Une dizaine d’employés, homme
Ils habitent le quartier 
Les clients sont des hommes d’affaires du centre-ville et viennent durant leur pause 
du midi
Aucun n’est québécois mise à part le propriétaire

226 Young
Forge urbaine
9 employés, hommes uniquement
Le tiers dont le propriétaire habitent Griffintown
Les commandes proviennent d’un peu partout à Montréal et au Canada
Cette entreprise et spécialisé dans la forge d’élément résidentiel haute gamme

Caserne de pompier
Une trentaine de pompier, homme une seule femme
Aucun n’habitent Griffintown, ailleurs Montréal et rive-sud
Ils interviennent partout à Montréal et très rarement dans le quartier

1215 Murray
Vélomakak inc.
Location et réparation de vélo
Un seul employer (propriétaire), homme
Il n’habite pas Griffintown, les clients viennent d’un peu partout à 
Montréal,  ouvert à l’année peu recevoir durant la haute période 
(été) plus de 40 clients par jour

255 Shannon
Entreposage domestique, libre-service
2 employés, un homme, une femme, 
Homme habite dans le quartier
Les clients viennent de partout à Montréal et même de la rive-sud
Plus de 850 casier louable pour entreposer des effets personnelles de moyenne taille 
(louent souvent aux commerces et instituts du Centre-Ville)

257 rue Prince,
Café Cluny
Employés hommes / femme
Homme habite dans le quartier
Les clients viennent de la Cité Multimédia le midi, et plus
généralement 90% de ses clients sont des touristes

144 Ottawa
Stationnement intérieur
Homme seul, 50 ans
Employé habite le Vieux-Montréal
Les clients proviennet de la Rive-Sud et du Centre-Ville

111 Duke 
Édifice à bureaux et commerces
Plusieurs centaines d’employés
Viennent de Montréal et des banlieues
Conférences données (international)

1000 Saint-Thomas
Fleuriste la Quenouille
5 employés, hommes et femmes
60% des travailleurs demeurent dans le quartier (étudiants_
Les commandes viennent majoritairement du Centre-Ville

1055 Ottawa
Résidences ETS
Ils viennent souvent de la rive-sud ou de la rive-nord
Ville éloignée d’où ils ne peuvent pas venir en voiture
Hommes pour la plupart étudiant à l’ETS

Ancien Tripostal (Chantier)
ITINÉRANTS
Chacun choisi un endroit où ils placent leur tente
Ils sont souvent en groupe de deux ou trois hommes
Ils sont sans abris et vienne pour la plupart de Pointe Saint Charles
Ils restent à cet endroit, à cause que la police ne vient pas les 
déranger

Condos nouvellement construit, rue Murray
Pour jeune couple de classe moyenne
30 unités pour une à deux personnes
La plupart travail au centre-ville et dans le Vieux Montréal
Quartier des affaires ou du multimédia

Judith (Corridor Culturel) et trois autres adresse
Militante; habite le quartier car elle s’y s’en bien (banlieue dans la ville)

50 ANS
CANADIEN-FRANÇAIS
RÉSIDANT
REVENUS ÉLEVÉS
JOGGING (LOISIR)

40 ANS
CANADIEN-FRANÇAIS
NON-RÉSIDENT (?)
REVENUS MOYENS
ARTISTE

30-45 ANS 
DIVERS
NON-RÉSIDENTS
REVENUS MOYENS 
VOITURE, PASSAGE DU VIEUX-PORT AUX DIVERS PONTS 

35-40 ANS
DIVERS
NON-RÉSIDENTS
REVENUS MOYENS
VOITURES, VERS LE CENTRE-VILLE

20-25 ANS
CANADIEN-FRANÇAIS
RÉSIDENT OU NON-RÉSIDENT
REVENUS FAIBLE
ÉTUDIANT

25 ANS
IMMIGRANTS ET CANADIENS-FRANÇAIS
NON-RÉSIDENTS 
REVENUS MOYENS
VISITEURS ET POLICIERS

5-60 ANS
CANADIEN-FRANÇAIS ET IMMIGRANTS
NON-RÉSIDENTS
REVENUS MOYENS
FAMILLE ET COUPLES, VISITEURS DE LA FONDERIE DARLING

1 0%100%

30-35 ANS
DIVERS
NON-RESIDENTS
REVENUS ÉLEVÉS
NOUVEAUX ACHETEURS DE CONDOS

2 40%
60%

3 30%70%

4 60%40%

5 20%
80%

6 0%100%

7 0%100%

8 20%80%

9 50%50%

30-45 ANS 
DIVERS
NON-RÉSIDENTS
REVENUS MOYENS 
VOITURE, PASSAGE DU VIEUX-PORT AUX DIVERS PONTS 

1 50%

5 
80% 20%

30%

50 ANS
CANADIEN-FRANÇAIS
RÉSIDANTS
REVENUS ÉLEVÉS
CYCLISTES (LOISIR)

30 ANS
CANADIEN-FRANÇAIS
RÉSIDENTS ET NON-RESIDENTS
REVENUS MOYEN
ARTISTES DIVERS

40 ANS
MIXTE
NON-RÉSIDENTS
REVENUS MOYENS
CAMIONNEURS / TRAVAILLEURS EN VOITURE

60 ANS
CANADIEN-FRANÇAIS ET IMMIGRANTS
RÉSIDENTS
REVENUS MOYENS
RETRAITÉ OU AUTRES

30 ANS
IMMIGRANTS
RÉSIDENTS ET NON-RÉSIDENTS
REVENUS MOYENS 
ÉTUDIANTS

35 ANS
CANADIEN-FRANÇAIS ET IMMIGRANTS
NON-RÉSIDENTS
REVENUS MOYENS
TRAVAILLEURS DE LA CONSTRUCTION

30 ANS
CANADIEN-FRANÇAIS ET IMMIGRANTS
NON-RÉSIDENTS
REVENUS MOYENS ET ÉLÉVÉS
ARTISITES (MULTIMÉDIA, ARCHITECTURE) ET SPORTIFS

25 ANS
IMMIGRANTS ET CANADIENS-FRANÇAIS
NON-RÉSIDENTS ET RÉSIDENTS
REVENUS MOYENS
ÉTUDIANTS

50 ANS
CANADIEN-FRANÇAIS 
(RÉSIDENTS)
REVENUS FAIBLES
ITINÉRANTS

50%

20%80%

70%

2
3

40%
      

4 60%

20%80%

6 

750% 50%

8 20%80%

9 0%100%

1

12 POINTS D’OBSERVATIONS CHOISIS ( A à L ) 

RÉFÉRENCES À LA POPULATION DÉCRITE 

A B C

D E F

G H I

J K L

A B C

D E F

G H I

J K L

A B C

D E F

G H I

J K L

A B C

D E F

G H I

J K L

A B C

D E F

G H I

J K L


