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La demande: perspectives démographiques
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2001 1 2,990

2006 1 4,680

2011 1 6,005

2013 2 6,400

2016 2 7,100

2001 / 2006 57%

2006 / 2011 28%

2011 / 2016 18%

1 Source: Statistique Canada
2 Source: Estimation du Groupe Altus 

Évolution de la population

2001 - 2016

Année Vieux-Montréal

du Vieux-Montréal

Variations

2001 1 1,790

2006 1 2,690

2011 1 3,680

2013 2 4,000

2016 2 4,500

2001 / 2006 50%

2006 / 2011 37%

2011 / 2016 22%

1 Source: Statistique Canada
2 Source: Estimation du Groupe Altus

Variations

Évolution des ménages

Vieux-Montréal

du Vieux-Montréal

Année

2001 - 2016



Estimation du potentiel de marché des résidents et des 
travailleurs
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Le commerce de détail dans le Vieux-Montréal
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Par contre un manque flagrant de commerces offrant des biens courants:

- Pas de supermarchés

- Pas même d’épiceries dignes de ce nom

- Pas de vrais spécialistes alimentaires

- Pas de pharmacies

- Pas de quincailleries

Des éléments positifs pour les résidents et les travailleurs:

- La restauration (± 200)

- Service personnel (± 30)

- Commerces de biens semi-courants (±80) mais dans des catégories spécifiques

- Commerces de biens courants: dépanneurs (±15), une SAQ & une petite pharmacie



Pour les touristes
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• Restauration 

- Une bonne variété dans les typologies, les menus et le prix

- Une tendance pour les chaînes de restauration rapide à s’installer dans 

certains emplacements particuliers

Une offre variée tant pour la restauration que les commerces de biens:

• Commerces 

- Des commerces offrant des produits pour toutes les bourses

- Une certaine polarisation selon les types:

L’ouverture de certains commerces hauts de gamme près des hôtels

de luxe du Vieux-Montréal

Des commerces de souvenirs bas de gamme sur la rue Saint-Paul



Recommandations
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• Contrôler l’ouverture de nouveaux restaurants de type fast food sur la place Jacques-

Cartier afin d’en préserver la diversité.

• Réglementer l’implantation de magasins de souvenirs bas de gamme plus 

particulièrement sur la rue Saint-Paul afin d’éviter une sur-représentation de cette 

typologie commerciale.

• Favoriser éventuellement le développement d’un pôle de commerces de proximité

(biens courants) afin de mieux desservir les résidents du Vieux Montréal (avec 

idéalement un stationnement).


