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Profil corporatif
Sacresa – grupo immobiliario integral 

basée à Barcelona, Cataluñya (Espagne)
fondée en 1960
leader du marché résidentiel en Espagne
actionnaire majoritaire de Metrovacesa, compagnie immobilière #1 en
Europe
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SacresaCanada
développement immobilier

1ier projet résidentiel d’envergure au Canada 
+
Iber Management 
développement & gérance hotelière

Hôtel St. Paul (rue McGill)
Résidences Marriot (rue Lincoln)
Hôtel Le Clarion (Maisonneuve/ Fort)



Le site
Maisonneuve & Bleury



le contexte urbain



de Jeanne Mance/ Maisonneuve 



de Bleury/ Mayor 



le site: vers Mayor 



le site: édicule STM 



ilôt Balmoral de Bleury/ Maisonneuve



ilôt Balmoral vers Place des Arts 
& Musée d’art contemporain



ilôt Balmoral vers UQAM



Le projet
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(Maisonneuve, Bleury & Mayor)
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le batîment:
forme en “L” avec deux ailes

Bleury à 14 étages
Maisonneuve à 27 étages
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le batîment:
forme en “L” avec deux ailes

Bleury à 14 étages
Maisonneuve à 27 étages

autres:
plateau commercial: 16,000 p.c.
stationnement (sous-sol): 300 places approx.

édicule STM Place des Arts: amélioration de l’entrée temporaire (40 ans)

le projet

les résidences:
cour/ jardin
approx. 300 unités
prix: $250 à $300 / p.c. ($160,000+)



Le marché ciblé



le marché ciblé

clientèle:

urbaine, contemporaine
jeunes (25-45 ans)

couples, célibataires, premiers acheteurs

contexte culturel – Quartier des spectacles, Plateau/St. Laurent

accès à la ville par transport en commun – à proximité immédiate du Métro
secteur universitaire & institutionel: UQAM, McGill, Concordia, CHUM, etc

objectifs:
+ qualité + prix accessibledesign

proximité convenable – “Centre of the action”

centre ville – centre d’affaires et de commerce à deux pas

une vie urbaine option “sans voiture”

entre le fleuve et la montagne
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